TRANSF ORMAR RICEY A s
LA PUBLICIDAD de Invesfigadores en Publicidud

PARA CAMBIAR 1,23 & diciembre d 2021

LA SOCIEDAD Campus Maria Zambrano de Segovia

Eje 1: PUBLICIDAD Y SOCIEDAD

Mesa Modera Felip Vidal Auladell. Profesor de la Universitat Oberta de Catalunya y de la Escuela Superior
Tematica de Arte y Disefio de Catalunya (Espafia). Miembro de REDIPUB.

(1) *  “Laausencia de referentes femeninos en la Historia de la Publicidad espafiola: una necesidad
de recuperacion urgente”. Maria Cruz Alvarado Lépez.

+ “Eldeseoyla basura, o de como transformar lo malo en algo mejor”. Manuel Canga Sosa.

* “Laagencia al poder. Aproximaciones a una teoria de los juegos serios en publicidad”.

Madrid Lourdes Zetune Ingold.

19:30
México D.F.

12:30 «  “Eldiscurso publicitario provacunas”. Antonio Rauil Fernandez Rincén y Onésimo Samuel

Bogota Hernandez Gomez.
01:30 p.m.

Buenos Aires

03:30.p.m. * “Storytelling como estrategia de comunicacion en la gestion de campafias de publicidad social: caso
Montevideo de estudio "Save Ralph". Liliana Andrea Sanchez Islas y Eder Antonio Salamanca Fuentes.

03:30p.m. *  "Publicidad social en manos del Estado. Un analisis comparativo entre Argentina y Espafia”.
Carolina Tomba y Andrés Allisiardi.

Mesa  Modera Marcial Garcia Lopez Profesor de la Universidad de Malaga (Espafia). Miembro de REDIPUB.
Tematica

(2) *  “Eluso publicitario del discurso vegano, ;nuevo mercado o nuevas posibilidades creativas para los
mercados de siempre?”. M.? Soledad Molina Giner y Pedro A. Hellin Ortuiio.

~aAal

+  “La comunicacion publicitaria durante el confinamiento en Espafia”. Eduardo Villena Alarcén.

Madrid

1430 *  “Elfeminismo se hace visible en la publicidad argentina”. Maria Soledad Alonso y Walter
México D.E. Antonio Monjes.
07:30 *  “Representaciones de género en la publicidad en México. Entre la tradicion y la modernidad”.
Bogota Carola Garcia Calderdn.
0?30 *  “Instagram ante el espejo: entre la visibilizacion y la distorsion de la imagen de la mujer”.
Buenos %’g; Fatima Martin Gémez de Carvallo.
Montevideo * “Nuevaimagen de la mujer en la creatividad publicitaria del inicio de la segunda década del siglo XXI:

10:30 femvertising. Andlisis desde la mujer representada a la opinion de creativas publicitarias espafiolas”.
Teresa Gema Martin Casado.

*  “Actrices envejecientes como propuesta de valor en publicidad”. Inmaculada Sanchez-Labella
Martin, Valeriano Duran Manso e Irene Raya Bravo.

*+  “larepresentacion de género en la publicidad. De la equiparacion a la compensacion (sin borrar los
micromachismos)”. Emma Torres-Romay.

Mesa Modera Natalia Papi Galvez Profesora de la Universidad de Alicante (Espafia). Miembro de REDIPUB.
Tematica

(3) * “la publicidad social al servicio de proyectos publicos de inclusion social”. Maria Teresa Zaragoza
Fuster y Rocio Cifuentes Albeza.

"Bl colectivo LGTB en publicidad audiovisual: el caso IKEA". Pablo Gonzélez Portela, Cristina

Madrid del Pino-Romero y Helena Galén-Fajardo.
20:15 * “Minorias y publicidad: visibilidad, impostura y estereotipos”. Coral Morera Herndndez.
Meéxico D.F. * “Elorgullo que vende: apuntes criticos sobre la publicidad LGBT+ mexicana”. Raul Anthony
01:15p.m. Olmedo Neri.
Bogota
02:15 p.m.
Buenos Aires * “Publicidad que no parece publicidad. Capacidad del menor para reconocer e interpretar los mensajes
04:15.p.m. persuasivos que recibe a través del teléfono movil”. Beatriz Feijéo y Charo Sadaba .
""°5‘jﬁ‘§'gﬁ:_ * "Publicidad en redes sociales, ;admiracion o rechazo en audiencias jovenes?”. Belinda de Frutos

Torres, Ana Pastor-Rodriguez y Ana Teresa Lépez Pastor.
*+ “laensefianza virtual de publicidad durante la pandemia en Uruguay”. Leonardo Moreira Rocca.

Eje 2 : MARCAS Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

Modera Santiago Mayorga Escalada — Profesor de la Universidad Isabel | (Espafia). Miembro de REDIPUB.

*  “laestrategia de comunicacion en la publicidad de Kellogg's: el reto de informar al consumidor ante
laimplementacion de la Norma-051 en México”. Jaime Humberto Caldera Chacon, Gloria Olivia
Rodriguez Garay y Silvia Husted Ramos.

*  “La comunicacion de las marcas en Espafia frente al reto de la COVID-19: andlisis de los entornos
Madrid estratégicos y creativos”. Fernando Montafiés Garcia, Patricia Corredor Lanas y Juan Carlos

. 2015 Marcos Recio.
México D.F. Y . . C o . .
01:15 p.m. * “Eluso de los problemas sociales como ejes de la comunicacion publicitaria: jtendencia o esencia de las
Bogotd marcas sostenibles?”. Vanesa M. Sanguino Garcia y Carlos M. Berrio Meneses.
02:15 p.m.
Buenos Aires ; o , e
04:15 p.m. + “Comunicacion comprometida y marcas responsables para hacer frente a la crisis climatica”.
Montevideo Lidia Torres Ortiz y Pilar San Pablo Moreno.
04:15 p.m. * “Moday sostenibilidad. Andlisis del concepto en la revista Vogue”. Maria Begofia Sanchez Galan
y Pilar San Pablo Moreno.
Modera Paloma del Henar Sanchez Cobarro Profesora de la Universidad de Murcia (Espafia).
Miembro de REDIPUB.
*  “Dela neutralidad al activismo: marcas que se posicionan politicamente”. Susana Asenjo McCabe
y Cristina del Pino-Romero.
Madrid + “Contenidos de marca del sector cervecero en YouTube: andlisis de Ia estrategia creativa”.
14:30 Araceli Castello-Martinez y Cristina del Pino-Romero.
México D.F.
07:30
Bogot3 * “Promocion de la lectura mediante publicidad y contenidos digitales. El caso de la industria editorial
08:30 en México”. Maria de la Luz Fernandez Barros.
Buenos Aires * "Del proposito al impacto: creatividad y branded content'. Elena Gonzalez Leonardo.
10:30.
Montevideo
10:30 p.m.

Eje 3 : LA PUBLICIDAD ANTE UN NUEVO CONSUMIDOR

Mesa  Modera Rosa Elena Vallejo Castro Coordinadora de Comunicacion de la Fundacion Quito Eterno (Ecuador).

Tematica

(6) « “Publicidad y consumidor informado: el cumplimiento de las normas del marketing de influencers”.
Alejandra Hernandez-Ruiz.

*  “Los millennials; consumidores antipublicidad”. Cindy Carolina Palomares Ortega y Marina
Vdzquez Guerrero.

*  “Publicidad con valores, consumo informado y ciudadania consciente”. Pilar San Pablo Moreno y

Madrid ; o ;
19:30 Maria Begofia Sanchez Galan.
México D.F.
12:30 . _ ' N
Bogota *  "El community manager como interlocutor de la marca con el nuevo consumidor digital”.
01:30 p.m. Alberto Martin Garcia y Alex Buitrago.
Buenos Aires
03:30 p.m. N - ’ |
Montevideo *  “La publicidad como promotora de practicas de consumo responsable. Metodologfa formativa de la
0330 p.m comunicacion publicitaria”. Mittzy Arciniega-Caceres y Pilar Medina-Bravo.

+  “Manifestaciones materiales del activismo de Adbusters: spoof ads, andlisis de casos”. Margalida
Caterina Batle Ferriol, Cristébal Fernandez Mufioz y M? Luisa Garcia Guardia .

Eje 4 : RADIOGRAFIA DEL SECTOR PUBLICITARIO

Modera Maria de la Luz Fernandez Barros Profesora de la Universidad Autdnoma de Querétaro (México).

I\{Igsa Miembro de REDIPUB.
Tematica
(7) *  “Publicistas del mundo, reposicionémonos. Un analisis sobre los desafios de la academia en Ia

industria creativa”. Carlos Nufiez Sandoval.

*  “iLas cookies han muerto! Vivan las cookies! Evolucion de la publicidad contextual basada en cookies

Madrid de los medios de comunicacion digitales en Espafia (2011-2021)". Francisco José Garcia-Ull.
1515 «  “Andlisis de oportunidades y desaffos en el sector de la publicidad en el marco de la transformacion
México D.F. digital a partir de metodologfas de innovacion”. Inmaculada J. Martinez Martinez, Juan Miguel
08'1% Aguado Terrén y Paloma del Henar Sanchez Cobarro.
Boggoﬁg *  “Inteligencia artificial y publicidad”. Fabian Silva Molina.
Buenos Aires
10:15 RS L . .
. «  “Competencias ético-digitales en la formacion de profesionales de la publicidad y de las RR.PP.".
Montevideo

10415 Susana de Andrés del Campo, M? Cruz Alvarado Lépez y Rocio Collado Alonso.

*  "Autoconcepto profesional del community manager en estudiantes y egresados de Publicidad y RR.PP.
en Colima, México, antes y durante la pandemia”. Marina Vazquez Guerrero.
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